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FUENTE: HR Ratings Media,  Programme,  Target Personas 2+ Nacional, All day, del 1 de enero de 2018 al 31 de agosto de 2023.
*Hasta diciembre de 2018, HR Media solo tomaba en cuenta CDMX, GDL y MTY para la medición de audiencias. A partir del 2019, se contempla también el interior de la República.
*Hasta finales del 2019, solo se tomaban en cuenta a las personas mayores de 4 años. A partir de 2020, se toma en cuenta a las personas mayores de 2 años. 

COMPORTAMIENTO DE AUDIENCIA DEL ONCE
ALCANCE DE PERSONAS POR MES 2018-2023

2018 2019 2020

AGOSTO - 2023

En agosto de 2023 nos vieron al menos una vez:

29,576,662 PERSONAS

2021 2022 2023



COMPORTAMIENTO DE AUDIENCIA DEL ONCE
Relación entre alcance bruto y alcance sin duplicidad

En agosto de 2023, en promedio cada persona de la 
audiencia vio 2.82 veces El Once.

2020 2021 2022 2023

*La razón se obtiene dividiendo el número de veces que fue visto El Once durante un mes (alcance bruto) entre el número de personas que lo vieron (alcance sin duplicidad). 

*FUENTE: HR Ratings Media,  Programme,  Target Personas 2+ Nacional, All day, del 1 de enero de 2018 al 31 de agosto de 2023.

*Hasta agosto de 2018, HR Media solo tomaba en cuenta CDMX, GDL y MTY para la medición de audiencias. A partir del 2019, se contempla también el interior de la República.

*Hasta finales del 2019, solo se tomaban en cuenta a las personas menores de 4 años. A partir de 2020, se toma en cuenta a las personas menores de 2 años. 
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Relación entre alcance bruto y alcance sin duplicidad



780,551 PERSONAS
Domingo  20/08, 11:00 hrs

715,103 PERSONAS
Miércoles  23/08, 06:00 hrs

APRENDER A ENVEJECER

856,384 PERSONAS
Lunes  28/08, 06:00 hrs

721,233 PERSONAS
Miércoles  09/08, 06:00 hrs

Alcanzamos a

83,390,008 TELEVIDENTES

JULIO: 82,930,030 TELEVIDENTES

Nos vieron al menos una vez:

29,576,662 PERSONAS

JULIO: 29,736,108 PERSONAS

El mejor día del mes fue:

MIÉRCOLES

MEJORES  PROGRAMAS

701,499 PERSONAS

Sábado 26/08, 22:00 hrs

902,652 PERSONAS
Domingo  06/08, 11:00 hrs

714,284 PERSONAS

727,903 PERSONAS

Miércoles 02/08, 06:00 hrs

Sábado  05/08, 14:00 hrs

778,928 PERSONAS
Domingo  20/08, 18:30 hrs

*FUENTE: HR Ratings, Software AdvantEdge, programme, 11.1, Target Personas 2+ Nacional, 1 al 31 de agosto, 2023.

• Este mes estuvo 4% por debajo de las y los televidentes
alcanzados en agosto de 2022 (87,188,655 televidentes).

• Este mes estuvo 5% por encima de las personas que vieron el
Once por lo menos una vez en agosto de 2022 (28,156,290
personas).

AGOSTO 
2022

JULIO
2023

• Este mes estuvo 1% por encima de las y los televidentes
alcanzados en julio de 2023 (82,930,030 televidentes).

• Este mes estuvo 1% por debajo de las personas que vieron el
Once por lo menos una vez en julio de 2023 (29,736,108
personas).

MEJOR HORARIO

21:00 a 21:59 hrs 19:00 a 19:59 hrs

ENTRE SEMANA FIN DE SEMANA

Señal 11.1 AGOSTO

JULIO: SÁBADO

JULIO: 20:00 a 20:59 hrs JULIO: 19:00 a 19:59 hrs

LIGA MEXICANA DE BEISBOL:

SARAPEROS VS DIABLOS NOCHE, BOLEROS Y SON

ONCE NOTICIAS:

MATUTINO

724,493 PERSONAS
Martes  29/08, 06:00 hrs

ONCE NOTICIAS:

MATUTINO

APRENDER A ENVEJECER

CINE DEL ONCE:
LAS VIUDAS DEL CHA CHA CHÁ

ONCE NOTICIAS:

MATUTINO

ONCE NOTICIAS:

MATUTINO
ONCE NOTICIAS:

MATUTINO



PROMEDIO: 301,988 PERSONAS

6.95 MILLONES
julio: 4.14 millones

PROMEDIO: 513,087 PERSONAS

11.8 MILLONES
julio: 12.02 millones

MATUTINO

MERIDIANO

21:00 HORAS

DOMINICAL

23:00 HORAS
DURACIÓN 00:50 HRS.

DURACIÓN 02:30 HRS.

DURACIÓN 00:30 HRS.

DURACIÓN 00:30 HRS.

DURACIÓN 01:00 HRS.

DISTRIBUCIÓN DEL ALCANCE POR REGIÓN EN TV.*

30% 60%5%5%

TELEVIDENTES EN AGOSTO*NOTICIERO

Alcanzamos a

31,489,335 TELEVIDENTES

julio: 29,274,264 televidentes

Nos vieron al menos una vez:

13,974,065 PERSONAS

julio: 13,173,664 personas

PROMEDIO: 310,517 PERSONAS

7.14 MILLONES
julio: 7.39 millones

PROMEDIO: 308,099 PERSONAS

1.23 MILLONES
julio: 1.44 millones

PROMEDIO: 126,719 PERSONAS

2.91 MILLONES
julio: 2.36 millones

a
g
o
st

o
 2

0
2
2 • Este mes estuvo 2% por debajo de las y los televidentes alcanzados por

Once Noticias en agosto de 2022 (32,157,979 televidentes*).

• Este mes estuvo 13% por encima de las personas que vieron Once Noticias
por lo menos una vez en agosto de 2022 (12,351,482 personas*).

ju
li
o
  
2
0
2
3

• Este mes estuvo 8% por encima de las y los televidentes alcanzados por
Once Noticias en julio de 2023 (29,274,264 televidentes*).

• Este mes estuvo 6% por encima de las personas que vieron Once Noticias
por lo menos una vez en julio de 2023 (13,173,664 personas*).

SABATINO
DURACIÓN 00:30 HRS.

PROMEDIO: 306,861 PERSONAS

1.23 MILLONES
julio: 1.14 millones

Once Noticias

DOMINICAL 24:00 HORAS
DURACIÓN 00:30 HRS.

PROMEDIO: 223,744 PERSONAS

895 MIL
julio: 793 mil

AGOSTO

*FUENTE: HR Ratings, Software AdvantEdge, programme, 11.1, Target Personas 2+ Nacional, 1 al 31 de agosto, 2023.



Conferencia de Prensa Matutina
AGOSTO

*FUENTE: HR Ratings, Software AdvantEdge, programme, 11.1, Target Personas 2+ Nacional, 1 al 31 de agosto, 2023.



COMPORTAMIENTO DE AUDIENCIA ONCE NIÑAS Y NIÑOS    
ALCANCE DE PERSONAS POR MES

2018-2023
AGOSTO – 2023

En agosto 2023 nos vieron al menos una vez:

16,990,258 PERSONAS

FUENTE: HR Ratings Media,  Programme,  Target Personas 2+ Nacional, All day, del 1 de enero de 2018 al 31 de agosto de 2023.
*Hasta diciembre de 2018, HR Media solo tomaba en cuenta CDMX, GDL y MTY para la medición de audiencias. A partir del 2019, se contempla también el interior de la República.
*Hasta finales del 2019, solo se tomaban en cuenta a las personas mayores de 4 años. A partir de 2020, se toma en cuenta a las personas mayores de 2 años. 

2018 2019 2020 2021 2022 2023
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COMPORTAMIENTO DE AUDIENCIA ONCE NIÑAS Y NIÑOS    
Relación entre alcance bruto y alcance sin duplicidad

*La razón se obtiene dividiendo el número de veces que fue visto El Once durante un mes (alcance bruto) entre el número de personas que lo vieron (alcance sin duplicidad). 

*FUENTE: HR Ratings Media,  Programme,  Target Personas 2+ Nacional, All day, del 1 de enero de 2018 al 31 de agosto de 2023.

*Hasta julio de 2018, HR Media solo tomaba en cuenta CDMX, GDL y MTY para la medición de audiencias. A partir del 2019, se contempla también el interior de la República.

*Hasta finales del 2019, solo se tomaban en cuenta a las personas menores de 4 años. A partir de 2020, se toma en cuenta a las personas menores de 2 años. 

En agosto de 2023, en promedio cada persona de la 
audiencia vio 1.86 veces El Once.

2020 2021 20232022
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Relación entre alcance bruto y alcance sin duplicidad



AGOSTO

MEJORES  PROGRAMAS

LAS NUEVAS 
LEYENDAS DEL MONO

311,300 PERSONAS

311,150 PERSONAS

Viernes 18/08, 22:00 hrs.

297,037 PERSONAS

267,654 PERSONAS

264,244 PERSONAS

• Este mes estuvo 9% por debajo de las y los televidentes alcanzados en la
señal 11.2 en agosto 2022 (34,620,787 televidentes).

• Este mes estuvo 5% por debajo de las personas que vieron la señal 11.2
por lo menos una vez en agosto 2022 (17,899,915 personas).

• Este mes estuvo 2% por encima de las y los televidentes alcanzados en
la señal 11.2 en julio 2023 (30,855,879 televidentes).

• Este mes estuvo 0.5% por encima de las personas que vieron la señal
11.2 por lo menos una vez en julio 2023 (16,901,753 personas).

AGOSTO 2022

JULIO 2023

Viernes 18/08, 22:30 hrs.

Lunes 14/08, 18:00 hrs.

Viernes 11/08, 21:00 hrs.

Sábado 05/08, 20:30 hrs.

Alcanzamos a

31,543,773 TELEVIDENTES

JULIO: 30,855,879 TELEVIDENTES

Nos vieron al menos una vez:

16,990,258 PERSONAS

JULIO: 16,901,753 PERSONAS

El mejor día del mes fue:

LUNES

MEJOR HORARIO

21:00 a 21:59 hrs 19:00 a 19:59 hrs

ENTRE SEMANA FIN DE SEMANA

Audiencia señal 11.2

AGOSTO 2023

PELOTA RUDA

JULIO: VIERNES

JULIO: 21:00-21:59 hrs. JULIO: 19:00-19:59 hrs. *FUENTE: HR Ratings, Software AdvantEdge, programme, 11.2, Target Personas 2+ Nacional, 1-31 de agosto, 2023.

KIPATLA

ALCÁNZAME SI 
PUEDES

ALCÁNZAME SI 
PUEDES



Centro de contacto con la audiencia
AGOSTO

124 1,292 22,098

LAS PERSONAS QUE MARCAN AL ONCE, 
LO HACEN PRINCIPALMENTE A:

LAS PERSONAS QUE INTERACTUAN EN LAS REDES 
DEL ONCE, LO HACEN PRINCIPALMENTE A:

DIÁLOGOS EN CONFIANZA

(477 LLAMADAS)

APRENDER A ENVEJECER
(331 LLAMADAS)

ONCE NIÑAS Y NIÑOS
(194 LLAMADAS)

CUENTA OFICIAL CANAL ONCE
(52 CORREOS)

RECURSOS HUMANOS

(22 CORREOS)

DIÁLOGOS EN CONFIANZA

(11 CORREOS)

DIÁLOGOS EN CONFIANZA

(6,406 INTERACCIONES)

CUENTA INSTITUCIONAL

(5,464 INTERACCIONES)

OPERACIÓN MAMUT

(4,793 INTERACCIONES)

LAS PERSONAS QUE ESCRIBEN AL CORREO DEL ONCE, 
LO HACEN PRINCIPALMENTE A:

*FUENTE: HR Ratings, Software AdvantEdge, programme, 11.1, Target Personas 2+ Nacional, 1 al 31 de agosto, 2023.


